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Naturparke Im BUTgenIand

~Neusiedler See —

X2 Naturpark Geschr
Irottko .

% Naturpark in der "einidylle
* Naturpark Raab-Orseg-Gorlcko

Gesanitfliichgs 53.608.ha
9 3,5 % der Landesfliche
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Naturparke

Rechtliche Rahmenbedingungen
§ 25 Burgenlandisches Naturschutzgesetz

¢ \orraussetzungen eines Naturparks:
- Mindestens 5 Gemeinden
- Touristische Nutzung
- Zentral gesteuerte Verwaltung
- Organisationsform: gemeinnitzige Vereine

¢ Aufgaben eines Naturparks:
- Schutz & Pflege von Natur und Landschaft
- Forderung der Vermarktung regionaler Produkte
- Information und Umweltbildung
- Gewahrleistung von ,,Naturerlebnis“ und Erholung
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Naturparke

Bisher umgesetzte Projekte

«»» Touristische Basisinfrastruktur
% Lehrpfade und Themenwege

+ Renovierung von altem Kulturgut: Ruine, 2 Wassermiihlen,
Schloss Tabor, Kalkofen, Kohlenmeiler, Keltendorf

+¢+ Natur + Landschaftsfuhrungen

+ Steigerung der Direktvermarktung durch die Entwicklung
neuer Produkte z.B.: Naturparkwein, Maschanzkerprodukte

70 EU-kofinanzierte Projekte mit 7,3 Mio. Euro Gesamtsumme




Naturparke

Neue naturtouristische Angebote
der burgenlandischen Naturparke

Gefuhrte Erlebnistouren
Themenwegswanderungen

Naturkundliche Wanderungen

Seminare Uber alte Handwerkstechniken
Besuche auf Bauernhtfen und in Weinkellern
Kanutouren

2008 bereits ber 100 verschiedene
Fihrungsangebote und Veranstaltungen

104 ﬁgsangeliote in den Watwpar '
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Naturparke

Zahlen, Daten und Erfolge

(gesamt in den vier Bgld. Naturparken)

2001: 275 Fihrungen
6.300 Besucher
2007: 1.950 Fihrungen

51.300 Besucher

Was bringt das an Wertschépfung in den
Naturparkregionen?
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Naturparke
Besucherbefragungen in den bgld.
Naturparke

Ergebnisse einer Studie des Instituts fiir Geographie und
Regionalforschung der Universitat Wien:

,»Die Bedeutung der Naturparke Burgenlands fiir den Tourismus
und die wirtschaftliche Entwicklung der Region*

Projektzeitraum 01/2006 — 06/2007




Naturparke

Projektziele und Fragestellungen

e Gaste- und Touristenprofil: wer sind, woher kommen, wie lange
bleiben die Gaste?

e Motivenprofil: warum kommen sie, was wird besucht, wer kommt
wegen dem Naturpark?

e Einstellungsprofil zum Naturpark: Wahrnehmungen zum
Schutzgebietstyp und zu den Funktionen

e Ausgabenprofil: Ausgabeverhalten der Gaste, nach verschiedenen
Gastetypen: Naherholer, Tages- und Ubernachtungsgéste

= 1314 Personen wurden mittels teilstandardisierten Fragebogens in
drei Saisonen an touristischen Hot Spots der Nup befragt

A: Die Untersuchungsgebiete — Die Naturparke

Landseer Berge

Geschriebenstein [- lrottkd]

Niturpark
Langseer Berge

Naturpark
Ceschriebenstein-

Irortké . ..
Weinidylle
Naturpark \ /
in der Weinidylle

Naturperk
Raab-Orség-Goricke

Raab [- Orség - Gori¢ko]




Basis = 1.314 Befragte
> Anteile in %

Naherholer aus den Anrainer-
gemeinden (inkl. Zweitwohn-
sitzer)

[]

Tagesgaste (Ubernachtung
aulterhalb der Naturpark-
Gemeinden)

der NuP-Gemeinden

Anzahl der Befragten:

Ubernachtungsgéste innerhalb
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1-2: Herkunft der Befragten (1)

Hauptwohnsitz > gesamt

Burgenland 26,6% DEUTSCHLAND 53%
Wien 20,7 % UNGARN 2.2%
Niederosterreich 142 % sonst. Ausland 1,7 %
Steiermark 132 %
Oberdsterreich 57%
Tirol 2,7 %
Vorarlberg 2.0%
Salzburg 1,9 %
Kéarnten 1,7 % @ e
@ Oberasterreich
@ Niederdsterreich
25
s 36 3 350
Burgenland
Vorarlberg T:of Saziuo Steiermark e
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[ ]
nicht zuordenbar: 2,1 % Kamten
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> jeweiiige %-Anteiie

l:‘ das erste Mal

bis 10 mal

HEN

mehr als 10 mal

44,7 36.9 I
, 34,6
28,0 i
- 50279
u u > 9‘7 u u 9;3 = 22 I
g | = O ==
Ubemachiungsgéste ( ) Naherholer )

Hinweis: Die Kategorie "Keine Angabe" wird in der Grafik nicht berticksichtigt

2-3: Grinde des Naturpark-Besuchs

Erholung, Urlaub
Kultur, Bildung
Bewegung, Sport
Familie, Soziales
Natur, Landschaft
Ausflug
Atmosphére, Asthetik
Kulinarik, Produkte
Zugehaorigkeitsgefuhl
Geschaftliches
Therme, Wellness

Sonstiges

23,2 %
18,3 %
13,3 %
9.1 %
7.3%
6,9 %
6,8 %
3.6 %
32%
1,8 %
0,8 %
57 %

Basis = 1.427 Antworten > Anteile in %

Grinde (kategorisiert) gereiht nach Anteil der Nennungen

207
{34567
T
90
220
5.9
68
0,9
1.9
09
0.0
5,6

26,5
14,9

54
18
3,0
18
0,9
6,3

200
1.1
12,3




Motive

Frage 9a
Welche Rolle spielte
der Naturpark
' P bei Ihrer Entscheidung,

| W;jiggf A | | in die Region zu kommen? |
Wissen Sie, ob e L
es in der Re- h ;
gion einen Na- —
\ turpark g|bt’7 | Splelte ... Rolle ‘
- A
\ ine sehr groke 13,0 % W
. 344 %
eine groke 21,4 %
Q 56,3 % _ - 254
kaumeine 18,9 % Naturpark-
keine 445 % Touristen™

42,9 %

keine Angaben: 0,8 %
Befragte = 1.314

keine Angaben: 2,2 %
Befragte = 739

Naturparke

Abb. 11: Die 5 haufigsten ABktivittiten wahrend des Besuchs (Nennungen kategorisiert)

= 77 Antworten = Anteils in 7%

=1.&7
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sich beweagen, Spart freiben

die Kultur ger’e":‘ar_. sich weiterbilden
Essen und trinken, Produkte kaufen
sich erhelen, Urlaub machen

einen Ausflug machen

soziale / familidre Keontakte pflagen

die Therme besuchen, kuren

N
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4-2: Ausgaben nach Gastetypen (pro Kopf/Tag, in €)

Ausgabsn

— his Gasamt

.” -\.
\ Naherholer )
N,

GASTGEWERBE 44,97
» Unterkunft 26,81
» Gastronomie 18,16
HANDEL 11,84
> Lebensmittel 4,50
» Einkdufe bis 50 € 4,24
» Einkaufe iiber 50 € 3,10
DIENSTLEISTUNGEN 6,21
» Sport, Freizeit, Kultur 3,09
» Verkehrsmittel, Leihrader 0,69
» Kur-, Tagungsgebihren 1,56
» Sonstige DL 0,87
GESAMT: 63,02

10,75
2,77
5,50
2,48

5,77
2,87
0,84
112
0,93

33,24

8,27

8.27

6,63
3,24
2,35
1,04

3,99
248
0,21
0,34
0,96

18,89

Ausgaben nach Gastetypen

£70
€60
€50
£40
£30
€20

€10

® Unterkunft

® Sonstige Dienstleistungen

m Verkehr

® Unterhaltung/Freizeit/Sport

® Einkaufe

® Gastronomie
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Erfassung regionalékonomischer Effekte

Wertschopfung ... innerhalb einer Zeitperiode geschaffener Wertzuwachs
Direkte WS Summe Léhne, Gehélter und Gewinne
Indirekte WS Wertzuwachs durch bezogene Vorleistungen

Elemente touristische Wertschdpfungsstudie:  (nachfrageseitig orientiert)

Empirische Erhebungen Statistik
5 itai i Struktur- und
Zahlungen Blitzinterviews Befragung Lelstungsstatistik
Besucherauf- Besucher nach Ausgaben,
kommen Gastetyp und Naturpark-
gesamt Herkunft affinitat Nettonationaleinkommen

Gewichtung raumlich (Standorte), zeitlich (Saisonen, Tage) und strukturell (Gastetyp)

Berechnung Einkommenseffekte

Anz. GTZ‘ Anz. GTE',‘ Anz. GT1J — Nettomusatz nach Kategorien
multipliziert Wert-
mit & schipfungs-
Aufenthalts- quoten 1 in
d Kategorie
multipliziert w =goren
it Eesamte AUent hopf
Tagesaus- h lES:m; .U.Ifn N 1 Umsatzstl_fe Vertsc tcp "ngs- ‘2 Umsatzstufe
gaben altsdauer in Tagen quoten
multipliziert
mit &
Tagesaus-
W

‘ Gesamte Einkommenswirkungen aus

Bruttoumsatz nach Kategorien baidlem [rssimsinian

dividiert mit
minus 5]
MwSt. Einkammen
Nettoumsatze nach Kategorien ‘— Beschaftigtendquivalente
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Ergebnisse im Naturpark Raab

Bruttoumsatz
2,3 Mio. €

MwsSt.
239 Tsd. €

Nettoumsatz Vorleistungen

1 79 Ai~ £
L,£ 1IVHiv, ©

™o
<

(=)
ah

Direktes Einkommen Indirektes Einkommen

Q1N Ter £ Aar3 T4 £
olU ISU. © 20/ I5U. ©

Einkommen gesamt
1,2 Mio. €

Naturparke

Ergebnisse der Besucherbefragungen

«»F0r 58 % der Befragten ist der Naturpark ein Begriff

«» Bei 34 % spielt der Naturpark eine grof3e oder sehr groRRe Rolle
in die Region zu kommen

+¢ Der durchschnittliche Naturparkbesucher ist Ende Vierzig und
verflgt tber ein hohes Bildungsniveau und eine hohe Affinitat zu
regionalen Produkten
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Naturparke

Ergebnisse der Besucherbefragungen

“ Aufenthaltsdauer der Ubernachtungsgéste liegt bei 4 Nachten

+«»+ Die meisten Besucher wurden tber Mundpropaganda auf den
Naturpark aufmerksam

+¢ Die Uberwiegende Mehrheit (72%) zahlt zu den
Wiederholungsbesuchern, 94 % gaben an wiederkommen zu wollen

Naturparke

Restumee und Ausblick

- Natur & Landschaft sind das eigentliche (touristische) Kapital von
Naturparken, Kultur geniel3en + Neues kennen lernen die 2. wichtigste
Aktivitat

- Naturparkregionen weisen in der Regel Uiberwiegend positive
Imagekomponenten auf - konnen als Trager einer regionalen Identitat
fungieren

- Besucher wollen regionale Besonderheiten und ,,Geschichten*
kennen lernen

- Neue zielgruppengerechte Angebote entwickeln, auch
naturparkubergreifend, Mehrtagesangebote
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Naturparke

Resumee

Der Wert eines Schutzgebietes bzw. Naturparks besteht nicht nur in
der direkten Wertschépfung

Weitere wirtschaftliche Werte:
- Indirekte Gebrauchswerte (z.B. Aufrechterhaltung der Artenvielfalt
- Optionswerte (potentielle zukinftige Nutzung)

- Existenzwert (Wissen um die Existenz von Schutzgebieten — auch
wenn wir sie selbst nie besuchen)

-Verméchtniswert (Erhalt fur zukiinftige Generationen)

Durch die geschaffene Infrastruktur, Investitionen bei privaten
Betrieben in Gastronomie, Beherbergung, Direktvermarktung,
touristische Einrichtungen etc.

Aufmerksamkelt' S
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